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Medidas contra la especulación
seconstruyen en el largo plazo
MERCADO
Líneas de Informa-
ción de precios, ferias
de venta directa al

consumidor, etc., son
algunas de las pro-
puestas de ana listas y
empresarios

Cilrollna Enrfquez. Redactora
cenriquez@e~

A
plicar políticas públicas a
largo plazo corno meca-
1ÚSIn0para en&entar la
especulaáón es el plan-

teamiento de analistas económi-
cos y empresarios dedícados a la
producáón agropecuaria del país.

El pasado 22 de febrero el Go-
biemo emitió el Decreto Ejecutivo
1438 sobre la política de preáos.
Allí se establece que habrá costos
referenáales para 46 productos
agrolirnentiáos y que las inten-
denáas de poliáa controlarán que
los comercializadores no cobren
por enárna de díchos valores.
Todo para evitar la especulaáón.

Para Manuel Chiriboga, experto

en temas agrícolas. esta es una so-
luáón cortoplaósta que no ataca
el verdadero problema: el alza de
preáos en la cadena de comer-
áalizaáón provocada, particular-
mente. por los intermedíarios.

Un producto pasa por entre tres
y cinco manos antes de llegar al
consumidor final En cada una el

preáo. según Víctor López. presi-
dente de la Cámara de Agricultura
de la Primera Zona (CAIZ). se in-
crementa entre un 20%yun 3D%.

Esto fue confirmado por una
persona vinculada al sector de
mercados. que prefirió la reserva.
Corno ejemplo puso el preáo de la
libra de arveja: el productor la ven-
de en USD 0.45. pero al consu-
midor final puede llegar hasta en
USD 2. dependíendo del sector.

Corno un &eno a esto. explicó
Chiriboga. una de las primeras
políticas públicas a aplicar son las
líneas de informaáón de preáos
del productor: en entidades públi-
cas. medíos de comWlicaáón. etc..
que permitan al áudadano cono-
cer elvalor real de un producto.

"La segunda es la aplicación de
las ferias del agricultor. que son lu-
gares en los que de manera certifi-
cada los productores pueden ven-
der dírectarnente al consumidor.
Esto asegura preáos bajos y acceso

I

A
e
A

Tl
ni
ré
ce
ti.
IT
cl
tE
tl
ce
vi
tE
pl

E:
a
IT

ro se registró el menor porcentaje

registraao en este periodo: 3.48%.
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J"U-'dinaJeStó se exp ca porque ¡f"
escala mundíal el preáo de algu-
nos cornrnodities ha estado a la

baja y esto ha inádído en una re-

ducáón de costos de productos.
"Por otro lado. el hecho de los

.productos alimentiáos no estén
corno los más inflaáonarios obe-

dece a que durante febrero los cp-
meráantes estaban ala espera de
los resultados electorales". indíéó.

El segmento de productos y ser-

viáos que sí influyó en la inflaáón
fue el de muebles. artículos para el
hogar y conservaáón. A esta le si-

gue el grupo de salud y luego el de
bebidas alcohólicas y tabaco.

fertilizantes. los pagos por mano
de obra y de impuestos. entre otros.

De ahí que una tercera política
pública debe centrarse en progra-
mas de crédíto para la compra de
insurnos. maquinaria, semillas y
capaátaáón. Esto mejora la pro-
ducáón. reduce costos y permite.
incluso. la venta de excedentes en
el exterior a un mejor preáo.

Víctor Hugo Albán, presidente
del Colegio de Economistas de
Pichincha. destaca estos mecanis-
mos de apoyo. pero asegura que
difictIrnente se puede eliminar
la intermedíaáón. que funciona
corno parte de la estructura de la
comeráalizaáón en el país.

En este esquema, sin embargo.
se da la especulaáón. En un reco-
rrido hecho por miembros del gre-
mio en el mercado Mayorista de-
tectaron que el quintal de papas.
por ejemplo, que llega a las 03:00
con un valor de USD 15. pasa a
USD 23 en menos de seis horas. al
venderse a otro comeretante.

Ante ello propone que el Go-
bierno no solo cuente con los pre-
áos referenctales de los productos
en los mercados mayorsitas sino
también en los que o&ecen lospro-
ductores. Eso permitirá ver en qué
parte de la cadena de comerciali-
zaáón se produce la especu1aáón.
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:> Entrevista Mana T.De Laral Representante de losconsumidores de la CAN

Alimentos: poco inflacionarios
La idea de lanzar una política de

preáos es &enar la especulaáón.

que genera preáos altos en los pro-
ductos agroalirnentiáos. Paradóji-
camente. en el mismo mes que el
Gobierno lanzó la medída los artí-

culos en este segmento fueron los
que menos se incrementaron.

Según el informe del Instituto
Naáonal de Estadística y Censos
(INEC). los alimentos y bebidas no
alcohólicas fueron los que menos
contribuyeron a la inflaáón que.
en febrero. se ubicó en un 0,18%.

Este valor es 0.60 puntos porcen-

tuales menos que el registrado en
el mismo periodo del año pasado.
De igual forma, el dato de la infla-
áón anual muestra una tendenáa

a la baja desde septiembre del año

pasado. De hecho. el pasado febre-

a productos de mejor calidad".
Esto.díjo. se ha intentado aplicar

en el país. pero no ha funáonado.
Una de las razones es la presión
que ejercen los intermedíarios.
que manejan el proceso de co-
mercializaáón e. incluso. operan

corno prestamistas.
Los productores quedan atados.

pues deben recurrir a ellos por
los altos costos de producáón que
en&entan y la necesidad de liqtú-
dez. Según la CAIZ. en el sector
impactan los costos altos de los
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